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- HATTERTORTENET -

Amikor megkaptuk a HillVital webshop-hoz tartozd fidkot mar észreveht6 volt, hogy
szamukra az PPC hirdetések vildga nem szamitott Uj dolognak. Azonban mégsem volt
rendezett, és strukturdlt. Lathatd volt, hogy itt bizony kell a mi szakmai segitségiink. Elsé
latasra a fidk szerkezete szamos keresési és tartalmi kampanybdl allt, ezen belil is egy
kampdanyban tobb témakor (a hillvital esetében betegségekrdl, problémakrél beszélhetiink)
is szerepelt.

” Véleményem tovdbbra is az, hogy lassan 2 éve dolgozunk egyiitt, azota a HillVital

az interneten egy kezdetleges webdruhdzbdl egy modern, profitot termé gépezetté

nétte ki magdt, amit elsésorban a Klikkmdnidnak készénhetek. Gyors, rugalmas és
megbizhatd hozzddlldsotok miatt a Klikkmdnia a vdllalkozdsunk részét képezi. A

szakértelmeteknek készénhetéen pedig folyamatosan fejlédhetiink a nemzetkézi
piacra is. K6sz6ném az eddigi munkdtokat!”

Egresi Attila, kereskedelmi igazgato

- KIHIVAS -

Alacsony konverzids szam és magas konverzids koltségek.

A keresési kampanyok CTR értékei is 1-2% korul mozogtak.

A kulcsszavaknal kimagasldoan magas CPC ajanlatok voltak megadva, ahhoz képest,

hogy az atlagos CPC értékek kb. nyolcad annyiba kerultek.

= Tulsdgosan altalanos kulcsszavak, sok esetben irrelevansakat is alkalmaztak,
amelynek hatdsara a minGségi mutaté is alacsonyabb volt.

= A tartalmi kampdanyoknal ami leginkabb feltlin6 volt az a remarketing hidnya és az

irrelevans elhelyezések.
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- STRATEGIA -

Els6 és legfontosabb stratégiank a fidk szerkezetének relevans és strukturalt kialakitasa volt,
a weboldal szerkezete alapjan. Emellett olyan relevans kulcsszavak gydjtése, amelyek nem
tul altalanosak, vagyis legalabb 2-3 szobdl allé longtail kifejezések. Ezt kdvetGen at kellett
gondolnunk azt is, hogy a kigy(jtott kulcsszélistat mi alapjan rendezzik és milyen egyezési
tipusokat hasznaljunk. llyenkor egy hirdet6 csak arra gondol, hogy ne kéltsiink el felesleg
Osszegeket olyan kulcsszavakra, amelyek csak elvinnék a koéltségkeretiinket. Torekedtiink
tovdbba a kizaré kulcsszavak felvételére is, amit hoénaprdél hénapra alkalmaztunk az
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optimalizaldsok soran. A kialakitott fiokszerkezet utan elkezdhettlink Iétrehozni a relevans
hirdetéseket is, amelyeknél a kulcsszerepet a dinamikus kulcsszdbeillesztés jatszotta. Ezért is
rendeztiink minden egyes témakort (betegséget) kiilon kampanyokba és hirdetéscsoportba.

Végil a kész fidkszerkezet aktivalasa utan elkezdhettiik optimalizalni a kampanyokat a
konverzidk alapjan.

Sikeres optimalizalasok a keresési és display halézatokon:

= Az elsé nagy segitség nekiink hirdet6knek a keresési kifejezés riport (search query)
volt, amelynek segitségével olyan Uj és relevans kifejezésekre bukkanhattunk,
amelyekre a felhasznalok ténylegesen rakeresnek, és amely konverziét is
generalhatott. Tehat mi olyan kulcsszavak utan kutattunk, amelyek konverziot
hoztak egy bizonyos idGintervallumon beliil. Roviden 6sszefoglalva bévitettik a
meglévé kulcsszoélistankat. Itt nem csak a szamunkra relevans kulcsszavakat kellett
el6térbe helyeznink, hanem az irrelevansakat is, amelyek kizarasaval
eredményesebbé tehetjlik a kampanyainkat.

= A konverzids koltségek csokkentéséhez nem hagyhattunk figyelmen kivil a CPC
ajanlatokat sem.

o Egyrészt meg kellett vizsgdlnunk, hogy melyek azok a kifejezések, amelyek
viszonylag dragabban hoztak a konverzidkat, vagy pedig egyaltalan nem, de
mégis a legtobb koéltést ezek a szavak vitté el. Ezért ebben az esetben
csokkentettlik a CPC értékét, vagy szlneteltettik a dragan teljesité
kulcsszot.

o Mdsrészt a kulcsszavak pozicidit is meg kellett nézniink ahhoz, hogy hol
érdemes novelnlink / csdkkentenlink a CPC ajanlatokat.

= Fontosnak tartottuk, hogy a hirdetések frissitve legyenek 0j hirdetési szévegekkel.
Emelett az aktualis akcidk, ajanlatok feltliintetését is szerepeltettiik a hirdetések
szbvegében.

= Nagy szerepet jatszottak a kilénb6z6 hirdetésbévitmények felvétele is. Gondolunk
itt a belsélink-bévitmények, hivasbévitmény és a helybGvitmény (ma mar a kiemel6
bGvitmény is).

= Remarketing kampany optimalizaldsa soran amit alkalmaztunk, az az irrelevans
elhelyezések kizarasa, valamint azon elhelyezések kizarasa, amelyek konverziét nem
generaltak és magasan koltottek.
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- EREDMENYEK -

A fidk szerkezetének atalakitasaval 2013. juliusaban kezdtiink el foglalkozni, tehat a juniusi
héonap még az tgyfél altali eredményeket mutatja.

Konverzids koéltségek alakulasa (-71%):
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A konverzids koltségeken is jelent6s mérték( javulas tapasztalhatd. Juliustdl egészen
februarig 71,2%-os csokkenés tortént. A legnagyobb mértékl csdkkenést a szeptemberi (-
33%-0s) és a novemberi (-31%-0s) hénapok mutatjak.
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Konverzidk szamanak alakulasa (+300%):

120 -
100
80
60

40

20

0

R
x“‘\\o

A kampdanyokon tapasztalhatd valtoztatdsok minden szempontbdl javuldst mutatnak a
konverzidos szamok tekintetében egészen juliustdl februarig. Jaliusban még csak 40
konverziot értlink el, ami februarra a 3-szorosara nétt, vagyis tobb mint 100 konverziét
(vasarlast) sikerilt elérniink. A legnagyobb mérték(i névekedést a novemberi (+45%-0s) és a
januari (+28%-0s) honapok mutatjak.



