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Az elso részletes jelentés a keresohirdetési piac allasarél

Az Arcus Search és a Klikkmadnia - a magyar kereséhirdetési piac két meghatdrozo
ligynoksége kbzzétette 2007-re vonatkozo adatait a tavaly 1,2 milliard forintos
kereséhirdetési piacrol.

A hazai keres6hirdetési piac méretérdl azért nehéz egyértelmi képet kapnunk, mert a két
legnagyobb (a piac legalabb 90%-at lefed®) keresOhirdetési rendszer uzleti érdekre hivatkozva
nem teszi k6zzé szamait, ezért mind az ETARGET, mind a Google AdWords hivatalos kéltési
adatok titkosak.

Az Arcus Search és a Klikkmania - a két kifejezetten keresémarketingre szakosodott ligyntkség -
elséként szévetkezett arra, hogy ellassa szektor szintl becslésen alapulé informacidval az online
marketing szakmat - igy betdltse azt az Girt, amelyet a kereséhirdetési rendszerek hagynak.

Mivel 2008 aprilisaban nyilvanossagra keriilt az MRSZ 2007-es reklamtorta kalkulacidja, igy
megbizhatdan allithatd, hogy tavaly 8,5%-0s részesedése volt a kereséhirdetésnek az online
koltésekbdl.

“Bar a tavalyi évben mar egyértelmiivé valt az online marketing szakma széamara, hogy a
kereséhirdetés terjedése, - megismételve a par évvel korabbi amerikai és europai trendeket -
robbanasszerii, mégis csak az utolso negyedévben kezdtek a nagyobb online ligynékségek
erésebb aktivitasba a keres6marketing teriiletén.” - nyilatkozta Fazakas Laszl6, az Arcus Search
divizidvezetdje. “A keresbhirdetés hiaba lépte at tavaly a lélektani 1 milliardos hatart, a hivatalos
marketingkéltési indexek kéziil eddig egyediil az MRSZ kezeli kiilén szektorként a
keresdhirdetést.” - tette hozza Fazakas.

Hirdetési rendszerek becsiilt piaci részesedés — 2007 teljes év

Google 742 990 000 Ft 61,8%
Etarget 445 000 000 Ft 37,0%
Egyéb 15 000 000 Ft 1,2%
Osszesen 1202 990 000 Ft

“A hazai keres6hirdetési rendszerek piaca kétpolusu. A globalis érias (Google) egy regionalis
szereplbvel (ETARGET) kiizd a hirdetbk kegyeiért. Szamitasaink szerint Magyarorszagon a
Google AdWords piaci részesedése 61,8%. Az ETARGET 2007-ben a hirdetési kbltések tébb
mint harmadaért felelt. A kérnyezd orszagokban nagysagrendekkel tébb hirdetési rendszer kinal
hasonlé keresbhirdetési feliileteket. Az ETARGET Magyarorszagon azonban olyan kizarélagos
tartalmi partnermegallapodasokkal rendelkezik, amelyek biztositiak a szbveges hirdetéseik
Szamara a relevans kontextust.” - nyilatkozta Sziebig Péter, a Klikkmania vezetégje.



A két igyndkség Osszesitett piaci részesedése 2007-re meghaladta a 20%-ot, ezért becsléseik
pontossaga megfelel az iparag elvarasainak.

Keres6marketing ligynokségek becsiilt piaci részesedés — 2007 teljes év, Ft

2007 2008 Q1
Arcus Search 14,30% 10,53%
Klikkmania 6,03% 8,49%

Szektorok aktivitasa

Az 6sszegylijtott adatok alapjan a kdvetkezdk allapithatéak meg a keresdhirdetési piac
szerkezetérdl:
Becsiilt piacméret — 2007 teljes év

Egészségligy 112 900 000 Ft 9%
EpitSipar 11 520 000 Ft 1%
Ingatlan 153 510 000 Ft 13%
Kereskedelem 279 670 000 Ft 23%
Pénziigy 257 680 000 Ft 21%
Szolgaltatasok 128 850 000 Ft 11%
Utazas 134 100 000 Ft 11%
Egyéb 124 760 000 Ft 10%
Osszesen 1202 990 000 Ft

1) Az élen a Pénziigyi és Kereskedelmi szektor

A Pénzigyi és a Kereskedelmi szektor fej-fej mellett voltak a legnagyobb kélték 2007-ben a
keresbhirdetési rendszerekben. “Nem véletleniil, hiszen egyrészrél a kereskedbk szamara ez egy
olyan eszkéz, amely nemcsak hirdetési forma, de egy Ujfajta értékesitési csatorna is.” — vilagit ra
Sziebig Péter. “Nem feltétleniil kell t6bb milliardos forgalmu online kereskedének lenni ahhoz,
hogy a kereséhirdetésekre szamszeri megtériilést szamoljon egy keresked6 cég. Az online
kereskedelemmel foglalkoz6 nagy vallalatok ugyanakkor a 2007 év végi hajraban el6szér azt is
megtapasztalhattak, hogy a kereséhirdetésre koltott milliok a kampany végére nem elstillyedt
marketing kiadasok, hanem a kbltésnél messze magasabb &sszegl, akar tébb tizmillios bevételi
forrasok.“

“A pénziigyi szektor innovativ szerepldi mar a tavalyi év elsé felében megértették - interaktiv
marketing eszkéztaruk csak a kereséhirdetéssel lehet teljes - amennyiben az alacsony latogatoar
mellett a szerz6déskétések ara, valamint a kimutathaté marketing megtértilés is fontos
szempont.” - jegyezte meg az Arcus Search divizidvezetdje.

2) Fejlédé Ingatlan szektor

A dobogé harmadik fokan az ingatlan szektor talalhatd, amely szintén régota hasznalja az
internetes megjelenési formakat, igy nem meglepd, hogy a keres6kben is erbteljesen lathato. A
keresbhirdetések piacan kiléndsen erds az aggregator online ingatlanportalok jelenléte. Nagy
potencialt jelent az ingatlan szektor szamara, hogy szamos ingatlannal kapcsolatos magyar
nyelvi weboldal Iétezik, amelyeken a tartalomhoz illeszked6 széveges hirdetéseket tudnak
elhelyezni a hirdetdk.



3) Lemaradé Epitéipar

A legnagyobb lemaradasban az épitdipar van, amely tradicionalisan nem internet-barat.

A szektorban altalanos a vélekedés, miszerint az épit6ipari tigyfelek nem az interneten talalnak ra
a megbizora, igy nem is érdemes az internetes hirdetéseket eréltetni.

Ennek megfeleléen a keresShirdetések kdzott az épitdipar sulya marginalis. A hirdet6k k6zott
elsésorban kisebb kivitelzd és forgalmazo cégeket talalunk. A nagyobb gyartok és
markaképvisletek szinte semmilyen keres6hirdetést nem futtatnak, holott tgyndkségeink
piacfigyel6 eszkdzei folyamatosan mérnek keres6hajanddsagot ezekben a témakban is.

4) Felzark6zo6 egészségligy

Az épitbiparral szemben egyre t6bb a belép6 az egészségligyi témaju hirdetések kdzott. “A
fogaszati kezeléseket nyujté magyar klinikék mar idejekoran felismerték, hogy a
keresbhirdetésekkel nemcsak magyar vevéket, hanem kiilfldi pacienseket is el tudnak érni.
2007-ben a keresbhirdetési rendszerekben a plasztikai sebészetek krében is éles
konkurenciaharc bontakozott ki a klilf6ldi és hazai vevékért. A magyar hirdet6k ezaltal mar sajat
maguk is megtapasztalhattak, hogy egy kiilféldi vevé megszerzédése akar tizszer tébbe is
kerlilhet.” — ismeretette a Klikkmania vezetdje.

A kimondottan egészségugyi beavatkozasokat végzd szolgaltatdsok mellett szamos hirdetét latni
fitthess/wellness témaban, illetve egyre erételjesebb az ételkiegészitéket forgalmazoé cégek
aktivitasa is. Ugyanakkor a gyoégyszergyarak PPC aktivitasa egyelére messze elmarad a nyugati
méretektdl.

Atlagos kattintasi arak

Az Arcus Search és a Klikkmania sajat, kiterjedt Ugyfélkdre alapjan a tavaly érvényes atkattintasi
arakrol is készitett felmérést. Ezek alapjan a kdvetkez6 megallapitasokat tették: tavaly az atlagos
atkattintas arak 38-55 forint koz6tt mozogtak, amelyekbdl kiugré a vezeté szektorok (pénzigyi,
kereskedelmi és ingatlan) kattintasi ara - itt akar a 200 forintos atkattintasi ar is el6fordult.

Atlagos kattintasi arak — 2007 éves atlag, Ft

keresések mellett  [tartalmak mellett
Egészségligy 36 30
EpitSipar 37 45
Ingatlan 34 28
Kereskedelem 47 41
Pénzligy 58 44
Szolgaltatasok 44 39
Utazas 39 51
Atlag 42 40




A tartalomhal6zat még olcsébb

A kereséhirdetési piac két szegmense a kereséfeliletek mellett megjelend hirdetés és a
tartalomhalozati hirdetés. Mig a kereséfellletek esetén a hirdetések megjelenését a keresések
valtjak ki, addig a tartalomhalézati megjelenés esetén a halézatban 1évé websiteok oldalainak
tartalma alapjan dél el milyen hirdetések kerulnek ki az oldalra.

Altalanossagban elmondhaté, hogy mig a kereséfeliileti hirdetésben a Google uralja a piacot
(tekintve, hogy a napi keresések legalabb 90%-at fedik le kilénb6z6 domainjeikkel
Magyarorszagon is), addig a tartalomhalézati megjelenésekben fej-fej mellett vannak az
ETARGET-tel, akinek viszont a portalhalézata nagyobb (tartalmazva az AdNetwork, az Index, az
Origo és a Sanoma legfébb portaljait is).

A két nagy keresOhirdetési rendszer kdzil az ETARGET olcsdbb, mind a keresések, mind a
tartalmihalézati oldalak mellett, valamint az is igaz, hogy a tartalmi hirdetések még mindig
messze olcsdbbak mint a szokvanyosabb keresési fellileten megjelendk. Ezzel egyiitt
kijelenthetd, hogy egyes szektorokban a kereséfelliletekrdl jové latogatok aktivabbak, mint a
tartalomhalozatbdl érkezék.

2008. aprilis 23.



Az Arcus Search

Az Arcus Search (korabban: Arcanian Consulting) Magyarorszag elsé keresémarketing
ligynoksége, tobb mint 6 éve foglalkozik keresémarketing A RMAADRC
megoldasokkal és 9 éves webfejlesztési tapasztalattal ren- ~ i

delkezik.

Az Arcus Search az elsé cég, amely elnyerte mind az IV AN
certified ETARGET mind a Google AdWords hirdetési rendszers- ~ l 7
PARTNER | zerek ligyndkségi mindsitését, tovabba az egyetlen, ame- Go gl€

ly a keres6hirdetések kezeléséhez a kattintasi csalasok
kiszlirését segitd rendszert, valamint a versenytarsak aktivitasat figyel6 AdGooroo-t ajanlja
ugyfelei részére.

Az Arcus Search keresémarketing tanacsadas keretein bell térekszik az tgyfelei szamara
leghatékonyabb megvalositdsok megismertetésére, kivalasztasara és 6sszehangolasara. 2007-
ben csatlakozott a legnagyobb fiiggetlen hazai interaktiv ligynokséghez, az Arcus Interac-
tive Group-hoz, amelynek ma 6nallé keresémarketing divizidja.

Kapcsolat: T|+36 18015-857

Fazakas Laszl6 - divizibvezetd M | +36 30 9625-458
E | laszlo.fazakas@arcussearch.hu
W | www.arcussearch.hu

O Kiikkmania

A Klikkmania Magyarorszag egyik vezetd keresémarketing tigyndksége, amely e ,

keresdhirdetéseken tul kereséoptimalizalassal és webanalitikai tanacsadassal Google

foglalkozik. A kérnyez6 orszagokon kivil (Romania, Szlovakia, Ausztria)

folyamatosan futtat keresémarketing kampanyokat Németorszagban,

Franciaorszagban és Angliaban is. Februarban nyitotta meg varsoéi irodajat, amely ETARGET

jelzi, hogy kiemelt piacként kezeli Lengyelorszagot és a régiot. B
PARTNER

Ugyfelei elsésorban olyan internetes kereskeddk, akik szamara a keresékben vald

jelenlét kritikus az izletmenet szempontjabdl. A Klikkmania tébbek kézétt olyan nagy online

koltdk hirdetéseit kezeli, mint az Extreme Digital, Ingatlan.com, NetPincér.hu, Fotexnet.hu,

illetve a Netrisk.hu.

A kozvetlen tgyfeleken tul a Klikkmania tgyndkségi Ugyfeleket is kiszolgal.

A Klikkmania kezdetben a NetPincér.hu-t izemeltet6 Viala Kft. egyik belsé szolgaltatdé kdzpontja
volt, amely 6nallo tzletagként 2007. februarja 6ta kinal teljeskorl keresémarketing szolgaltatast
harmadik fél szamara.

Kapcsolat: T|+36 14137845

Sziebig Péter - Uzletag vezetd M | +36 203799229
E | sziebig.peter@klikkmania.hu
W | www.klikkmania.hu




A keres6marketing jelentdsége a hazai piacon

A legfrissebb adatok szerint Magyarorszagon a vasarlasi szempontbdl leginkabb potens - 15-49
éves - lakosok hozzavetblegesen 50%-a hasznalja rendszeresen az internetet. Az
internetezék tébbsége - korilbelil 90%-a - igénybe veszi valamelyik keresérendszert (Google,
Tango, Goliat, Kurzor). Ennek oka, hogy az elérhet6 weboldalak szama napjainkra elképzel-
hetetlen méreteket oOltdtt, igy, a rendelkezésre all6 id6 sziikdsségébdl fakaddan, elenged-
hetetlenné valt a strukturalas, a relevans tartalmak miel6bbi megtalalasa.

Az online marketing névekvd szerepét mi sem mutatja jobban, mint hogy 2006-ra - az éves rek-
lamkoltést figyelembe véve - két szegmens ndvelte jelentGsen részesedését a reklamtortabdl; a
kultéri média és az online marketing. Ez utdbbi hozzavetdlegesen 160%-o0s novekedést ért el.
Az online marketing legdinamikusabban fejl6d6 szegmense a keresémarketing piac; az Egyesuilt
Allamokban jelenleg az online reklamkoltés tébb mint 40%-at teszi ki. Hazankban a
keresémarketing piac 2007-re koriilbeliil 1 milliard forintos koltést tudhat magaénak, mely
250%-0s novekedést jelent 2006-hoz képest.

A kereséfeliletek marketing célu felhasznalasa egy Uj, koltséghatékony kommunikacios
lehetdség, mely a felhasznalok meglévé motivaciojara épit, ezzel lzleti szempontbdl az egyik
legnagyobb megtérilést hozé marketingeszkdz. Az felhasznalék amennyiben egy szolgaltatasrol,
termékrél szeretnének informalddni, vagy egy ismeretlen weboldalt szeretnének megtalalni: leg-
gyakrabban a keresOket hasznaljak. A statisztikak alapjan a felhasznalék 78%-a hasznalja a
keres6motorokat vasarlas elétt, tehat vasarlasi dontés el6készitésére, igy ez a kommunikacios
csatorna napjainkban szinte kihagyhatatlanna valt az online marketing-mix kialakitasakor.

A keres6marketing rendkivili elénye a tébbi marketingeszkézzel szemben, hogy a keresékbél
érkez6 latogatok mar befogadoé-képes, nyitott allapotban érkeznek a site-ra, emiatt kbnnyeb-
ben megszdlithatéak, mint a tébbi csatornan elért potencidlis vasarlok. A tradicionalis market-
ingeszkdzokkel szemben a célcsoport szdmara ugyanis pontosan akkor jelenik meg a kinalat,
amikor igény merul fel az informacioszerzésre, a vasarlasra.



